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政治のパラダイムシフト 
～政治マーケティングの役割と民主主義～ 

A Paradigm Shift in Politics: The Role of Political Marketing and Democracy 

      

予約不要・聴講無料 

  近年、選挙はますます「メディア選挙」化しています。しかし、さらに詳しく眺めると、
メディアの役割が増大し政治広告が多用されるといった現象以上に、世論調査やフ
ォーカスグループなどによる情報収集、戦略立案、ブランド構築、有権者層のターゲ
ティングといったマーケティング技法の政治過程への浸透が見られます。政治マー
ケティング論は、こうした現実を背景に発達した、マーケティング論・心理学・政治学
の学際的な研究領域です。 
  講演者のブルース・ニューマン教授は米国における政治マーケティング論の第一
人者で、学術誌『Journal of Political Marketing』の初代編集長も務めています。講演
では政治マーケティングの理論と実践についてわかりやすく解説するとともに、政治
マーケティングが民主主義にもたらす功罪についても議論します。さらに、今年の米
大統領選挙戦に対しても政治マーケティング論の視点から考察を加えます。 
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