
NO. 論文タイトル NO. 論文タイトル

1 ITの発展と知的財産 55 『キングダム ハーツ』シリーズに見るホモソーシャル

2 漫画ONEPIECEにみるジェンダー表象 56 国際協力における自己責任の正当化

3 ポテンシャルを最大限発揮するための環境作りー握力測定からー 57
なぜ美少女は戦うのか

―『新世紀エヴァンゲリオン』による戦闘美少女キャラクター作品のジェンダー表象分析―

4 オリンピック教育と社会の脱学校化
－教育機会の均等と2020 TOKYO－ 58 「前へ」の思想的・哲学的研究

5 タイ国民のメディア利用と、メディアが及ぼす国民への影響 59 隠れキリシタンの信仰の土着性

6 同性同士の絆に関する一考察  ――ホモソーシャル理論の再考―― 60 ＳＮＳと著作権
 －著作権の視点から、ＳＮＳを快適に利用するためには－

7 ファッションと自尊感情の相関 61 組織が失敗する３つの原因　－認知バイアス、集団力学、状況要因－

8 「無料」の魅力～無料ビジネスは人の心を動かし経済を動かす～ 62 「女子高生」に与えられた価値
―『ラブプラス』のジェンダー表象―

9 ポケモンGOのインバウンドへの活用法 63 映画『ハリー・ポッター』シリーズに独自性はあるか

10 協働できる職場に必要なコミュニケーションとは 64 日中経済政策におけるポップカルチャーの活用―コスプレを事例に―

11 日本人の知の変化～陰陽師から読み解く科学～ 65 フェアユースを日本に導入すべきか

12 オンラインコミュニティが生み出す”疑似”消費社会　ーモバイルゲームを事例にー 66 本音論
～現代の本音・自由とは何か～

13 日本におけるLGBTの広がりに関する考察―新聞記事から見るカテゴリー分析― 67 映画『素晴らしき哉、人生！』はなぜ発表後20年以上経って再びアメリカで人気が出たのか

14 人工知能（AI）に関する新聞記事の内容別報道分析 68 推理小説の持つ「非日常性」と「日常系ミステリ」の登場

15
大きなインセンティブは本当にモチベーションを上げるために必要か

～スポーツ選手の移籍に関して行動経済学的視点からの考察～
69 浮世絵からみる美人観の変遷と時代背景

16 擬人化キャラクターを活用したプロモーションのマーケティング戦略分析 70 組織における報連相の危険性

17 スポーツ選手における肖像権、パブリシティ権の所在について 71 共通言語エスペラントの興隆と現代における可能性

18 ガバナンスの再構築に資する女性開発の意義 ―ポストコンフリクト地域の事例から― 72 刑法１７４条とリベラリズム



NO. 論文タイトル NO. 論文タイトル

19 日本における結婚制度 –法律婚と事実婚を考える- 73
地域密着型プロ野球球団における経営分析


-ファイターズとイーグルスの経営方針の比較から-

20 「一億総活躍社会」幻想 74 AI作品（音楽・小説・絵画などのコンテンツ）の最適な著作権の所在について

21
2015年度ジカ熱流行の報道量推移分析

— 国内外新聞の記事数およびの考察 —
75 スポーツメディアにおける女性アスリートの表象

22 古典落語から読み解く自殺の考察 76 定義が曖昧な言葉に関する研究

23 外見で中身を判断することはできるのか 77 職場におけるストレス反応をいかに軽減するか

24 嫉妬をコントロールするには 78 現代の日本の若者は宗教とどのように向き合うのか

25 聴くな、感じろ
　～新しい音楽への出会いを求めて～ 79 夢女子という現象について

26 女性向け恋愛シミュレーションゲームのメディア消費 80 女性の高等教育と学歴
－渡邊(2005)の再検討－

27 都市のカフェから考える日本的サードプレイス 81
メディアにおける男性カテゴリーの増加と変遷


－「ジェンダーレス男子」の登場に関する一考察－

28
継承される被災図書館の経験


−知識創造理論による震災資料アーカイブ経験の蓄積・継承過程−
82 「広島への原爆投下」をめぐる歴史認識のプロセス
 ～井伏鱒二『黒い雨』の分析から～

29 雑誌『プロ野球ai』における選手像の受容
 － 時系列別比較による計量的内容分析から － 83 仮想アイドルの台頭 アイドル界の勢力図を覆す、仮想世界のアイドルの魅力とは

30
鉄道による身体意識の変化と今後の発展


ー 東海道新幹線とクルーズトレインななつ星in九州、2つの鉄道から考える ー
84

米国の新しいメディアの成功事例から考察する

日本のジャーナリズムにおけるAroundtheRings Japanの役割と可能性

31 アルコール飲料CMが描く女性像 85 血縁関係の変容

32 ゲーム実況動画と著作権問題 86
地域コミュニティの構築と地域管理の発展を求めて


－途上国の地方開発におけるエコツーリズムの役割－

33 組織が生み出す脅威 87 マイルドヤンキーの可能性　―東京都の下町に焦点をあて

34 喫煙を開始する動機についての質的調査とその考察 88 ジャニーズの肖像権とパブリシティ権

35 メディアと教育 大学教育の展望 89 小説『1984年』を"現代"に読む

36 戦後からの近代家族の崩壊が女性の幸福度を上げる可能性について 90 グリム童話に見られるジェンダー表象　―ディズニー映画との比較―



NO. 論文タイトル NO. 論文タイトル

37 「旅」という顕示的消費 91 前頭葉を鍛えることで日本の未来が明るくなる

38 ヒップホップカルチャーにおけるサンプリングの誕生と発展 92 百合男子の漫画消費

39 現代の就職活動-日本式就活の光陰- 93
障害の背景を描くパラリンピック報道の考察


―リオデジャネイロ大会における新聞報道分析―

40 観光資源としての東海道五十三次 94 重なる差別－平塚らいてうからみる被差別部落の女性と差別の本質－

41 少女マンガにおけるジェンダー表象　－『花ざかりの君たちへ』を例に－ 95 人工知能社会における労働

42 怒りの群集行動 -感情、群集心理- 96 若者は何故「自撮り」するのか

43
紙地域メディアは生き残れるか


-ICT化がもたらす地域メディアの役割の変化-
97 労働と就活　―究極の社会保障ベーシックインカムを考える―

44 音楽の聴き方 98 神威と武威　～東照宮が持つ覇者としての権威～

45 長野五輪帳簿焼却問題におけるマスメディアの報道姿勢の妥当性の検討 99 恐怖感情を「和み」で消し去る

46 近江商人の蝦夷交易—経営実態とアイヌとの関係— 100 VRの現代的意味

47 狂犬病に関する東京都公報から見る戦後GHQの統治政策 101 土地を守る運動と住民自治　―平良保一の活動からー

48 『現場の組織文化をマネジメントする必要性とその方法について』 102 監視社会と無関心

49
2020年東京オリンピック運営団体に対するジャーナリズムの独立性に関する考察

—公共圏と公権力の関係性の観点から—
103 学校組織が生む悲劇

50 「保育の質」の定義とは何か 104
ジェンダーの社会化における幼児向けテレビ番組


―テレビ番組『おかあさんといっしょ』にみるジェンダー表象

51 「コミケ」から読み取る日本のポップカルチャーの売り出し方 105 変わる介護保険制度とニーズ

52 ディズニーの描くプリンス像
　－ 76年間に描かれた8人のプリンス － 106 事件とアニメ・漫画の関連性～報道の実状から～

53 江戸商人の精神 107 都会と地方は共存していけるのか

54
ポピュラー音楽における恋愛観の変容


　－ 1970年代以降の恋愛曲の歌詞分析　－


