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え
ま
す
。
そ
の
目
標
の

焦
点
は
、
人
に
よ
っ
て

異
な
り
、
制
御
焦
点
理

論
い
わ
く
、
促
進
焦
点

と
予
防
焦
点
の
２
つ
に

大
別
さ
れ
ま
す
。
促
進

焦
点
の
人
々
は
、
希
望

や
夢
と
い
っ
た
ポ
ジ

テ
ィ
ブ
な
結
果
の
獲
得

を
目
指
し
、
予
防
焦
点

の
人
々
は
、
損
失
や
失

敗
と
い
っ
た
ネ
ガ
テ
ィ

ブ
な
結
果
の
回
避
を
目

指
し
ま
す
。
例
え
ば
、

健
康
機
能
食
品
の
消
費

者
と
一
口
に
言
っ
て
も
、「
健
康
増
進
」

と
い
う
ポ
ジ
テ
ィ
ブ
な
結
果
の
獲
得
を

目
指
す
人
も
い
れ
ば
、「
疾
病
予
防
」
と

い
う
ネ
ガ
テ
ィ
ブ
な
結
果
の
回
避
を
目

指
す
人
も
い
る
で
し
ょ
う
。

制
御
焦
点
理
論
と
広
告
研
究

心
理
学
研
究
か
ら
広
告
研
究
へ
と
援

用
さ
れ
た
制
御
焦
点
理
論
の
位
置
付
け

は
、
い
た
っ
て
単
純
で
す
。
そ
れ
は
、

「
促
進
焦
点
の
視
聴
者
に
は
、
促
進
的

メ
ッ
セ
ー
ジ
を
訴
求
し
た
広
告
を
。
そ

し
て
、
予
防
焦
点
の
視
聴
者
に
は
、
予

防
的
メ
ッ
セ
ー
ジ
を
訴
求
し
た
広
告

を
。」
と
い
う
テ
ー
ゼ
に
集
約
さ
れ
ま

す
。
こ
の
テ
ー
ゼ
は
、
単
純
な
形
態
を

し
て
は
い
る
も
の
の
、
有
用
な
実
務
的

含
意
に
直
結
し
て
い
ま
す
。
再
び
健
康

機
能
食
品
を
例
に
と
る
と
、
全
く
同
じ

機
能
を
持
つ
製
品
で
あ
っ
て
も
、
も
し

タ
ー
ゲ
ッ
ト
顧
客
が
促
進
焦
点
な
ら
ば
、

「
こ
れ
を
摂
取
し
て
、
普
段
の
食
事
を
楽

し
も
う
」
と
い
う
メ
ッ
セ
ー
ジ
を
使
用

し
た
方
が
良
い
一
方
、
タ
ー
ゲ
ッ
ト
顧

客
が
予
防
焦
点
な
ら
ば
「
こ
れ
を
摂
取

し
て
、
食
事
制
限
を
頑
張
ろ
う
」
と
い

う
メ
ッ
セ
ー
ジ
を
使
用
し
た
方
が
良
い
、

と
い
う
実
務
的
含
意
が
そ
れ
に
当
た
り

ま
す
。
そ
れ
ま
で
の
実
務
家
や
研
究
者

が
思
い
つ
か
な
か
っ
た
広
告
実
務
を
含

意
し
て
い
る
が
た
め
に
、「
制
御
焦
点
理

論
」
は
、
大
き
な
注
目
を
集
め
る
結
果

と
な
っ
た
の
で
す
。

し
か
し
、
多
く
の
広
告
研
究
者
た
ち

が
、
広
告
メ
ッ
セ
ー
ジ
の
訴
求
点
の
選

択
問
題
に
集
中
し
す
ぎ
て
い
る
現
状
に

あ
り
ま
す
。
例
え
ば
、
広
告
エ
ン
ド
ー

サ
（
広
告
に
出
演
す
る
人
や
キ
ャ
ラ
ク

タ
）
の
振
舞
い
の
中
に
も
、
促
進
的
ア

ク
シ
ョ
ン
と
予
防
的
ア
ク
シ
ョ
ン
の
相

違
が
あ
る
は
ず
で
す
。
同
じ
メ
ッ
セ
ー

ジ
を
発
話
す
る
エ
ン
ド
ー
サ
で
あ
っ
て

も
、
動
的
な
ア
ク
シ
ョ
ン
を
伴
っ
て
そ

う
す
る
エ
ン
ド
ー
サ
は
促
進
焦
点
の
視

聴
者
に
好
ま
れ
る
一
方
、
ア
ク
シ
ョ
ン

が
控
え
め
で
静
的
な
エ
ン
ド
ー
サ
は
予

防
焦
点
の
消
費
者
に
好
ま
れ
る
、
と
い

う
こ
と
を
見
出
し
た
研
究
が
海
外
に
登

場
し
て
い
ま
す
。
私
は
、
日
本
政
府
か

ら
科
研
費
（
科
学
研
究
費
補
助
金
）
と

い
う
補
助
金
を
頂
き
つ
つ
、
そ
う
し
た

海
外
の
研
究
に
後
れ
を
と
る
こ
と
な
く
、

む
し
ろ
先
ん
じ
て
ゆ
く
た
め
に
、
日
々
、

広
告
研
究
に
没
頭
し
て
い
ま
す
。

私
の
専
門
分
野
は
、
マ
ー
ケ
テ
ィ

ン
グ
で
す
。
と
り
わ
け
、
企
業
や
非

営
利
組
織
に
よ
る
広
告
活
動
を
研
究

対
象
と
し
、
定
量
的
な
デ
ー
タ
を
用

い
て
理
論
を
実
証
す
る
研
究
を
行
っ

て
い
ま
す
。
研
究
活
動
に
お
け
る
専

門
分
野
を
反
映
す
る
形
で
、
大
学
の

教
育
活
動
に
お
い
て
も
「
広
告
と
メ

デ
ィ
ア
」（
日
本
語
授
業
）
お
よ
び

「Advertising
and
M
edia

」（
英
語
授

業
）
を
主
担
当
科
目
と
し
て
受
け
持
っ

て
い
ま
す
。

さ
て
、「
個
々
の
広
告
視
聴
者
に
と
っ

て
、
よ
り
高
い
効
果
を
及
ぼ
す
広
告
と

は
？
」
と
い
う
問
い
は
、
広
告
実
務
家

は
も
と
よ
り
、
広
告
研
究
者
た
ち
に

と
っ
て
、
最
も
重
要
な
「
問
い
」
の
一

つ
と
し
て
、
多
く
の
人
々
の
関
心
を
集

め
て
き
ま
し
た
。
こ
の
問
い
に
答
え
る

た
め
の
基
礎
と
な
る
理
論
は
、
長
い
間
、

特
定
の
個
人
が
特
定
の
広
告
メ
ッ
セ
ー

ジ
を
い
か
に
処
理
す
る
か
に
つ
い
て
の

包
括
的
な
枠
組
を
示
し
た
「
消
費
者
情

報
処
理
論
」
と
い
う
理
論
な
の
で
す
が
、

そ
の
潮
流
に
あ
っ
て
、
近
年
、
最
も
注

目
を
浴
び
て
い
る
理
論
の
一
つ
は
、
制

御
焦
点
理
論
と
い
う
理
論
で
す
。

制
御
焦
点
理
論
と
は

制
御
焦
点
理
論
は
、
1
9
9
7
年
に

米
国
コ
ロ
ン
ビ
ア
大
学
心
理
学
教
授

E
.Tory

H
iggins

氏
に
よ
っ
て
提
唱
さ

れ
た
理
論
で
す
。
ま
ず
、
人
々
の
行
動

に
は
目
標
が
あ
り
ま
す
。
目
標
と
は
、

人
々
が
行
動
を
通
し
て
獲
得
し
よ
う
と

し
て
い
る
物
事
の
望
ま
し
い
状
態
と
言

制御焦点理論と制御焦点理論と
広告研究広告研究
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