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調査概要



研究目的
◆『クリエータービジネス論』受講者のアンケート結果から明治大学生の音楽
に関する消費活動を調査する

◆アンケート結果の情報分析および考察する内容を学ぶ

調査対象
明治大学国際日本学部2024年春学期開講『クリエータービジネス論』
受講者114名

調査期間
2024年6月11日(火)～2024年6月18日(火)



調査方法
オンラインアンケート調査Oh-o!Meijiシステムのレポート機能
A～Eまでの記述式

調査メンバー

クリエータービジネス論リサーチプロジェクトメンバー5名
国際日本学部３年 有馬貴子
国際日本学部３年 入内島萌愛
国際日本学部３年 岡越海香
国際日本学部２年 田嶋美緒
国際日本学部３年 藤田陽梨

指導
明治大学国際日本学部 兼任講師 原田悦志先生



主要調査項目
◆実演家や作品を好きになるプロセスについて
◆推し活
◆映画
◆音楽体験
◆カラオケ
◆セレンディピティ



アンケート回答者基礎情報
A - 1 ～ A - 3



A - 1 .性別

N=105

32

71

2



A - 2 .出身地・
もしくは主な
生育地

・韓国７人

・シンガポール１人

・無記入７人

N=104



A - 3 .母語

韓国語７人
英語２人
無記入３人

N=106



B .実演家や作品を
好きになるプロセスについて

B - 1 ～ B - 1 3



B - 1 .一番好きな
実演家

(N＝97)

全83組

日本：52組、韓国：20組、アメリカ7組、

イギリス：2組、カナダ：1組、コロンビア：1組

①ONE OK ROCK(４票)

②King＆Prince SEVENTEEN Taylor Swift(３票)

③IVE, NCT, NCT DREAM, Jay Park, BTS(２票)



B - 2 .
アーティストを
最初に知った媒体

N=108



B - 4 .好きな曲を
知った媒体

N=109



B - 5 .具体的な
媒体

N=51



考察

アーティストや楽曲を知る手段として、SNSが圧倒的に

多い。

SNSの中でも、YouTubeが最も多く、新しく情報を取

り入れる際は、視覚情報が重要であると考えられる。

アーティストを知った媒体はSNSの次にテレビが多い。

この結果からも、楽曲だけでなく、アーティストの見た

目やパフォーマンスなど、視覚情報が印象に残りやすい

ことが考えられる。



B - 3 .一番好きな曲
B - 6 .心に刺さった点

N=91 自由記述



①歌詞（ 4 9票）

•歌詞をすごく重視している。

•歌詞が青春を思い出させてくれる

•歌詞が印象的で励ましてくれているように感じる

•歌詞の内容に共感できる

•歌詞にアーティストの性格が表れている



②曲調（ 2 1票）

•映画の内容と曲調が合っていた

•曲調が明るく楽しい、わくわくする

•アーティストらしさがある曲調

•歌詞と合っている/ギャップがある



③思い出 ( 1 7票）

•ライブやフェスを思い出す

•高校時代に励まされていた

•友人との思い出

•何かを好きになるきっかけ

•ドラマや映画を思い出す



考察

歌詞を重視する人が圧倒的に多い。

曲調、曲に対する思い出に続いて、聴いてい

るときの気分が多い。

⇒歌詞や曲調、曲の思い出によって、

元気が出る、癒されるという意見も多く、

聴いているときの感情が重視されていると

考えられる。



B - 7 .曲の楽しみ方

【考察】
聴いているときの感情を重視し
ている人が多い

イヤホンなどを使用して一人で
曲を楽しむ人が多い

⇒ԁ ⱲḧϬ 、させるためם
ṓ ϬΚΫϥために、音楽を聴
く人が多いと考えられる。N=57



B - 8 .ド ラ マ や 映 画 の 主 題 歌 や 挿 入 歌 を 聴 い て 、
曲 名 や ア ー テ ィ ス ト を 調 べ た こ と が あ る か

88

17

N=105

88

17

N=105



B - 9 .一番印象に残った曲

①幾億光年（Omoinotake）- ドラマ「Eye love you」（2024） 4票

②Lemon（米津玄師）- ドラマ「アンナチュラル」（2018） ３票

Soranji（Mrs.GREEN APPLE）- 映画「ラーゲリより愛を込めて」（2022）

Wasted nights（ONE OK ROCK）- 映画「キングダム」（2019）

silent (SEKAI NO OWARI) – ドラマ「この恋あたためますか」（2020）

③subtitle (Official 髭男dism)- ドラマ「silent」（2022）２票

勿忘（Awesome city club）- 映画「花束みたいな恋をした」（2021）

HANABI（Mr. Children）- ドラマ「コードブルー」（2008～2022）



考察

2018~2022年の多くの作品が複数票を獲得。

→受講者の多くが中学生～高校生であった時期であり、比較的、
規則的な生活を送っていたことから、テレビや映画を見る習慣、
時間があったのではと考えられる。

さらに2020～2022年はコロナ禍があり、テレビを視聴する時
間が以前より増えたことも要因の一つと考えられる。娯楽が制
限された渦中において、シネコンなどの映画館は換気の良さをア
ピールするところも多く、さらに配信で多くの映画やドラマが視
聴可能となった。したがって、ドラマや映画が世代共通の話題に
なることが増え、コロナ禍において、影響力を増したと考えら
れる。



B - 1 0 .テレビ CMの曲名を調べたことがあるか

5446

N=100

5446

N=100



B - 1 1 .一番印象に
残った曲

①STAY TUNE (Suchmmos)-Honda VEZEL（2016）４票

②きらり（藤井風）-Honda New VEZEL（2021）３票

③ヒロイン（backnumber）-JR SKI SKI（2015）2票



考察

車のCM：スタイリッシュで疾走感のあるものが多く、

耳に残りやすい曲、洋楽が多い。

飲料CM：明るくゆったりとした邦楽が多い。

⇒商品のイメージ付けに曲を活用

歌詞が聞きやすいものが印象に残りやすい

【車CM】
Do Well（Sirup）- Honda VEZEL、Happy（Pharrell Williams）-
Honda フリード、beautiful now（Zedd）-SUZUKI スイフト、
Change（ONE OK ROCK）-Honda Jet、月の椀（サカナクショ
ン）-トヨタヤリスクロス
【飲料CM】
Nice to meet you（L⇔R）- キリンラガービール、Traveling（宇
多田ヒカル）-綾鷹、W/X/Y （Tani Yuuki）-ザ・プレミアムモルツ、
ターコイズ（SEKAI NO OWARI）-キリン氷結、あかるいよるに
（backnumber）-キリン淡麗グリーンラベル、サイハテアイニ
（RADWIMPS）-アクエリアス、爽健美茶のラップ（chelmico）-
爽健美茶、ハピネス（AI）-コカ・コーラ、君の夢は僕の夢（ガチ
ンコ３）-ポカリスウェット、366日（HY）-キリン午後の紅茶



B - 1 2 .映 像 系 ソ ー シ ャ ル メ デ ィ ア （ T i k T o k や Y o u T u b e な
ど ） で 、 新 た に 曲 や ア ー テ ィ ス ト を 見 つ け た こ と が あ る か

94

9

94

9

N=105



B - 1 3 .一番印象に残った曲

①Bling-Bang-Bang-Born（Creepy Nuts） 3票

②うっせぇわ（Ado）、Zero（Vaundy）、

晩餐歌（tuki）、ランデブー（シャイトープ）、

WANNA BE YOUR SLAVE(MANESKIN) 2票



考察

ランデブー3:58(1秒）、

Bling-Bang-Bang-Born 2:53(2秒）、

I WANNA BE YOUR SLAVE 2:53(2秒）、

うっせぇわ3:23(２秒）、

晩餐歌3:40(10秒）、Zero 3:57(25秒）

いずれも4分以内、イントロは10秒以内が多数

⇒SNSでは ϙが肝心、最初にインパクト



映画サントラ
C - 1~C - 8



C - 1 :映像作品に触れる機会

N=113

40

32

23

17
1



C - 2 : 映像作品を見る際にサントラを意識することがありますか。

81

29

N=110



C - 3 : 2で aと答えた方に伺います。意識するきっかけを

教えてください。

N=60



C - 4 : 2 で a と答え方に伺います。それらの曲をどのような時

に聴きますか ( 複数回答可）

17

20

13

5

N=55



C - 5 :サントラが映像作品にどれほどの影響を

与えていると感じますか？

N=106



C - 6 :サントラの必要性をどの程度感じていますか？

N=108



C - 7 :もしあれば、あなたの 1番好きなサントラの

タイトル名を教えてください。（自由記述）

君の名は。、This is me、ハウルの動く城、機動
戦士ガンダムオリジナルサウンドトラック、名探
偵コナンメインテーマ、ウィーアー、ミュージッ
クコレクション、だが情熱はある、ヒカリアレ、
映像の世紀、みつはのテーマ、進撃の巨人のサン
トラ全般、Kick Back etc..



C - 8 :サントラに参加しているアーティストの中で、

1番推している人を教えてください。（自由記述）

King Gnu（14票）、RADWIMPS（4票）、久石
譲（4票）、アラン・メンケン（2票）、Mrs. 
Green Apple（2票）、Toby Fox、Jang Beom 
June、イギーポップ、BSS、Lia、FAKE TYPE
etc...

N=45



D .音楽の影響
D - 1 ～ D -６



n=113

99人

10人

3人



1≢a╩ ╪∞ ⌐ ™╕∆⁹
⌐≥╪⌂ ╩ ™≡≥─╟℮⌐ ╩ ⅛↕╣╕⇔√⅛?

╙ ⌐ ╢ ╩⁸◄Ⱨ♁כ♪╩ ⅎ≡⅔ ⅎↄ∞↕™⁹



yoasobiの₈ה ₉Ί, ⇔√ ⁸ ⅜⇔√™─⅛⁸ ─╕╕≢ ⌂─⅛≤⅛ ₁ ╪≢™√⇔⁸ ╙

⌂ↄ⌂∫≡™√⅜⁸↓─ ╩ ™≡ ↕╣√⇔⁸ ╙ ∑√⁹
─כ♃☻fiⱲⱴ◘ה ╩ ™≡ ─╛╢ ⅜≢√
ה ─₈ⱢⱧⱠ☻₉ ∟ ╪∞ ≤℮╕ↄ™⅛⌂™ ⁸ ⌂≥ ⌐ ⅝│ ⅜ ™ⱢⱧⱠ☻╩
™≡ ╕↕╣√⁹
ה ≢ ⌐⌂∫≡™√ ⌐⁸Ᵽꜝכ♪╩└√∆╠ ™≡ ⅜ ↕╣≡™√
╢∆ꜝ▬ꜝ▬ה ™ ∂─ⱥ♇ⱪⱱ♇ⱪ╩ ↄ≤ ↕╣╢
╙≡⇔℮≤ה ⌐ ⅝√ↄ⌂™ GReeeeN─₈ ╖₉╩ ™≡╛╢ ╩ ⇔≡™√⁹
ה ↕╪─₈ ∟≡╝ↄ₉╩ ™≡⁸ ─ ≤ ⌡≡ ⇔╕⇔√⁹
ה ⇔™↓≤⌐ ∆╢⌐№√∫≡ ≡⇔⌂™ ╩ ⅎ≡™√≤⅝⁸♦▫☼♬כ◦כ─ √⇔⌐ⱴכ♥╩™
flכꜞ₈ⱦכꜛ◦ ☻ⱶכꜞ♪Ⱪ○כ◦ ₉─ ╩ ™≡⁸ ⇔⌂⅜╠ ╙ ╤℮≤ ⅎ√⁹
ה ─ ╩ⱪⱢ▬ⱪ─₈⇔⅔╡₉כꜞ◒⌐ ™≡ ⅛↕╣√
ה ╩⇔√≤⅝⌐back number─₈Happy Birthday₉╩ ∟ ╢╕≢ ╙ꜞⱧכ♩⇔≡ ™≡™√⁹

ה ─ ⌐꞉fi○◒꜡♇◒⅜ ⇔√₈Be the Light ₉⅜ ╙ ╩ ⅛↕╣╕⇔√⁹↓─ ╩
⇔≡│™╢╙── ⅝⌂ │ ↑∏⌐ ╪∞ │ ⅝⌂ ╩ ↑√ ─ ₁⌐ ↓∕≢⅝╕∑╪⅜⁸↓
─ ╩ ™≡ √╡ ⅜ √╡ ≢│⌂™↓≤╩ ⇔╕⇔√⇔⁸ ⌂╡⌐₈ ⌐⌂╡√™₉≤ ╦∑
≡ↄ╣√ ≢∆⁹

─aikoה ╩ ↄ≤ ⅜ ∂╠╣√╡⁸ ⇔√ↄ⌂∫√╡∆╢⁹
ההה≤⌂



│ ⌐ ⇔≡ ™ ⌂≈⌂⅜╡╩ ∟⁸↕╕↨╕⌂ ≢ ⅛╠ ╛ ⇔⁸
⸗♅ⱬכ◦ꜛfi╩ ╢ ╩⇔≡™╢↓≤⅜╦⅛∫√⁹
↓─ ⁸ ─ ─ │⁸∕─ ₁─ ╛ ⌐ ↄ ┘≈™≡™╢↓≤╙ ≢⅝╢⁹
│ ⌂╢ ╩ ⅎ≡⁸ ⌂ ⅎ╛ ─ ≤⇔≡ ⇔≡™╢↓≤⅜╦⅛∫√⁹
─ ⅛╠ ⅜ ⌐ ⅎ╢ ⱪכꜟ◓╩ ↑⇔√⁹



. ⇔╛⸗♅ⱬכ◦ꜛfi
│ ∟ ⅝√™ ╛ ⌐ ∟ ╪∞ ⌐│Ᵽꜝ⁸♪כ ╛ ─⸗♅ⱬכ◦ꜛfi╩ →╢√╘⌐⁸

▪♇ⱪ♥fiⱳ⌂ ╛ ≠↑╢ ╩ ↄ⌂≥ ⅜ ⅛╣√ ⌐ ╦∑≡ │ ╩ ™≡™╢↓≤⅜╦⅛∫
√⁹

2. ─ ≤
⌐│ ─ ≤ ⅜ꜞfi◒⇔√ ╩ ↄ≤ ⅜ ↕╣╢⁸ ™∫⅝╡ ↑√≤™℮ ⇔≡⅔╡⁸

╩ ↄ↓≤│ ─ ╛ ⇔≠╠™ ─ ╩ ↕∑╢ ⅜№╢⁹

3.▬fi☻Ⱨ꜠כ◦ꜛfi
⌐│⁸ ⅛╠ ⅛⌐ ∆╢▬fi☻Ⱨ꜠כ◦ꜛfi╩ ↑╢≤™℮ ─ ⅜™ↄ≈⅛ ╠╣√⁹

4. ≤ꜝ▬ⱨ▬ⱬfi♩
₈aiko─ ╩ ↄ≤ ⅜ ∂╠╣√╡⁸ ⇔√ↄ⌂∫√╡∆╢⁹₉≤™℮ ⅛╠╦⅛╢ ╡⁸ │ ─
╛ꜝ▬ⱨ▬ⱬfi♩≤ ┘≈⅝⁸ ™ ╛ ╩ ┘ ↓∆ ╙ √⇔≡™╢⁹

∂≡⁸ │ ₁─ ─ ≢ ⌐ ⌂ ╩ √⇔≡⅔╡⁸∕─ │ ⌐╦√╢⁹ ╩ ∂≡ ╠
╣╢ ⌂ ⅎ╛▬fi☻Ⱨ꜠כ◦ꜛfi│⁸ꜞ☻♫כ─ ⌂ ╛ ⌐ ⅝ↄ ∆╢⁹



n=113

42人

32人

39人

１人



3≢a╩ ╪∞ ⌐ ™╕∆⁹
╩⅝∫⅛↑⌐ ╩ ╘╕⇔√⅛?

ה ─ HIPHOP⅜ ⅝⌐⌂╡ ⌐ ╩ ∫√⁹
─ꜟ◌☺כꜙⱵה ╩ ™≡⁸Ⱶꜙכ☺◌ꜟ╩ ╘√⁹
꜡Jה ♇◒╩ ╩כ♃◑≡™ ╘√⁹ ─ ╩ ╘√⁹
ה ⌐♩☻▫♥כ▪⌂⅝ ╣≡ ≢Ⱳ⁹√∫⌂⌐ꜟ◌כ
─꜠꜠◒►ה ╩ ╘√⁹



╩ ⇔√ ⁸ ╩ ⇔≡ ↓⇔√ ⌐ ─ ≈─ ⌐ ↑╠╣√⁹

1. ⇔™ ┼─
⇔√ ≢│⁸ ─ ╩ ™≡∕─ ─ ╛ ⌐ ╩ ∫√≤™℮ ─╙⅜ ↄ ╠╣√⁹

2. ⇔™ ┼─ ⇔
₈Ⱶꜙכ☺◌ꜟ─ ⌐ ↕╣≡Ⱶꜙכ☺◌ꜟ╩ ╘√₉╛⁸₈J꜡♇◒╩ ╛כ♃◑≡™ ─ ╩ ╘√₉⌂
≥─ ─╟℮⌐⁸ ⌐♩☻▫♥כ▪╛ ↕╣ ⇔™ ╩ ≈↑√≤™℮ ⅜ ╠╣√⁹ כ♫☻ꜞ│
⅜ ╩ ╘√╡⁸ √⌂ⱨ▫כꜟ♪─ ╩ ∆ ⅜№╢↓≤╙╦⅛∫√⁹

│⁸ ─ ╛ ⇔™☻◐ꜟ─ ⁸ ╩ ∆╢⌂≥ ₁─ ─⸗♅ⱬכ◦ꜛfi⌐⌂╡⁸ √
⌂ ╩ ↓∆⅝∫⅛↑⌐⌂∫≡™╢≤ ∆╢⁹↓╣╠─ ─ ─כ♫☻ꜞ⁸│ ╛ ╩╙√╠
∆ ⌂ ≢│⌂™∞╤℮⅛⁹



n=112

103人

4人

5人

2人



≢a╩ ╪∞ ⌐ ™╕∆⁹
─≥─ ╩ ↄ≤⁸≥─╟℮⌐ ∆╢⅛⁸ ⅎ≡ↄ∞↕™⁹



ה ♩☻▫♥כ▪⌐ │ ⇔⌂™⅜ ╢™ ╩ ↄ≤ ╤℮≤ ⅎ╢⁹ ⇔™ ╩ ↄ≤ ⌐ ™ ∟⌐
⌂∫≡⇔╕℮⁹
ה ∟≤ ∆╢ ╩ ↑┌⁸∕─ ∟⅜ ⇔⁸ ∆╢ ╩ ↑┌ ∟╩ ↕∑╢↓≤⅜≢⅝╢⁹
ה ─ ⌐ ─ ⌐▪♇ⱪ♥fiⱳ─ ╩ ↄ≤ ⅜∟╞∫≤ⱴ◦⌐⌂╢♥fiⱳ─ ╩ ↄ≤ ⅜
∟╞∫≤ⱴ◦⌐⌂╢⁹
₈─∏╝ה ₉╩ ↄ≤№⁸ ∞⌂∫≡ ∂╢─≤⁸ ⇔╙℮⁸ │ ⅜№∫√─≢ ╤℮≤
∫≡™╕⇔√⁹
DinosaurJr.─₈Puke+Cry₉ה
⌐ ⇔√ ⁸↓─ ╩ ⅝⌂⅜╠ ⌐ ╩ ∑≡™√─≢∆⅜⁸ ≢╙↓─ ╩ ↄ≤ ⌐ ─
₁⇔™ ╩ ™ ⇔╕∆⁹
╩BABYMONSTAR─₈SHEESH₉ה ™≡ ™ ∟⌐⇔≡⅛╠Ᵽ▬♩⌐ ∫≡╕∆⁹
─SUPERBEABERה ╩ ↄ≤ ╙ ⅝≡™↓℮≤ ⅎ╢⁹
ה ™≤⅝⌐ ⇔─ ╩└√∆╠ ╩⅝ↄ≤ⱷfi♃ꜟ ⅜ ™≢∆⁹
ה ─ ╩ ↄ≤ ╡⌐ ⅝√ↄ⌂╢⁹
│⅛♩☻▫♥כ▪⌂╪≤ה ⌂™⁹ ╛⅛⌂ ≤ⱷ꜡♦▫כ─Ᵽꜝכ♪│ ╩ ∟ ⅛∑╢⁹

ההה≤⌂



⅛╠ ╩ ™√ ⌐ ↓╢ │™ↄ≈⅛⌐◓ꜟכⱪ ↑≢⅝√⁹

1. ┼─
╢™ ╩ ↄ≤⸗♅ⱬכ◦ꜛfi⅜ ⅜╡⁸ ⇔™ ╩ ↄ≤ ™ ∟⌐⌂╢≤™℮ ⅜ ⅛∫√⁹
ⅎ≡⁸ ≤ ∆╢ ╩ ↄ↓≤≢ ∟╩ ↕∑╢↓≤╙№╢⁹ │ ─ ≤⇔≡ כ♫☻ꜞ⁸⇔
─ ∟╩ ↕∑√╡⁸ ─ ╩ ⅝ ∆⌂≥↕╕↨╕⌂ ╩ √⇔≡™╢↓≤⅜↓─ ≢╦⅛∫√⁹

. ─
₈ ⌐▪♇ⱪ♥fiⱳ─ ╩ ↄ≤ ⅜ ⇔ ⌐⌂╢₉≤™℮ ⌐ ╠╣╢╟℮⌐⁸ ⅜☻♩꜠☻
╛ ⌐ ≈↓≤╩ ⇔≡™╕∆⁹ ╩ ↄ↓≤≢⁸☻♩꜠☻ⱨꜟ⌂ ╙ ⇔ ⌐ ∂╢╟℮⌂
╩ ⅎ≡™╢↓≤⅜╦⅛╡╕∆⁹



ה . ™ ─
─ ⅜ ╛ ─ ─ ™ ≤ ┘≈™≡™╢↓≤⅜╦⅛∫√⁹ ⅎ┌⁸╝∏─₈ ₉╩ ↄ≤ ╩

∂╢₉╛⁸₈Dinosaur Jr. ─₈Puke + Cry₉╩ ↄ≤ ─ ╩ ™ ⇔√╡∆╢₉≤™℮ ⅛╠
⅛╢╟℮⌐⁸ ⅜ ╛ ╩ ⅎ≡ ╛ ╩ ┘ ↓∆ ╩ ∫≡™╢⁹

. ⸗♅ⱬכ◦ꜛfi─
BABY MONSTAR─₈SHEESH₉╩ ™≡Ᵽ▬♩⌐ ↄ ⌐ ™ ∟╩ ≈₉╛⁸₈SUPER BEAVER─ ╩ ™≡ ╙
⅝≡™↓℮≤ ℮₉⌂≥⁸ ⅜ ─ ⌐ ∆╢⸗♅ⱬכ◦ꜛfi╩ ╘⁸ ⅜ ₁─◄Ⱡꜟ◑כ╩ ╘╢
≤⇔≡ ⇔≡™╢⁹

. ⱷfi♃ꜟ
₈ ™≤⅝⌐ ─♩☻▫♥כ▪⌂⅝ ╩ ↄ↓≤≢ⱷfi♃ꜟ ⅜ ╕╢⁹₉≤™℮ ─╟℮⌐⁸ ⅜ ─
─ ≤⌂╢⁹

│⁸ ─ ⁸ ─☻Ɽ▬☻⁸ ™ ─ ⁸⸗♅ⱬכ◦ꜛfi─ ⁸☻♩꜠☻─ ⁸ⱷfi♃ꜟⱫꜟ☻
─◘ⱳ⁸≤⌂♩כ↕╕↨╕⌐ ™ ≢ ₁─ ╩ ↕∑≡™╢↓≤⅜╦⅛∫√⁹ ─ ╩ ≡⁸ ⅜

⌐ ⅎ╢ │ ⌐ ⅝ↄ⁸ ─ ╛ ⌐ ↄ ⇔≡™╢↓≤│ ╠⅛≢№╢⁹



E .カラオケ



※小数点以下四捨五入



考察

ᵕ χיּ ӟ Υ1ΤὮτ1ᵕӟ ϸжϷϾϬΰοΜϥ

ρΜΞάρΥ ΰθʻϘθʺᵕ χ9ᶤӟיּ Υʺ3Τ

Ὦτ1ᵕӟ ϸжϷϾϬβϥρᵕ ΰθάρΤϣʺ ᶘ

τρμοʺϸжϷϾψροϜ ựσῆᶚπΚϥρΜΞ

άρΥ Τϥʻ



※小数点以下四捨五入



※小数点以下四捨五入



考察
ˑσ πϸжϷϾϬΰοΜϥ ΥΜϥΥʺᵕ χיּ 9ᶤψϸжϷ

ϾЩАϼІπ“μοΜϥάρΥ ΰθʻϘθʺ6ᶤӟ χᵕ ʺΥיּ

ρϸжϷϾϬΰοΜϥρᵕ ΰθάρΤϣʺϸжϷϾψʺΚϘϤṓ

ϬᾏΜβΧσΜ χ ρʺЀЬвИϾ˔ЄдрϞІЕйІ ╩χ ρΰ

ο ΰϘϦοΜϥρ―ΠϣϦϥʻζΰοʺ1 πϸжϷϾϬβϥάρΥ

Κϥρᵕ ΰθ ϜḯϚ ԌΥʺ ΤρϸжϷϾϬβϥρᵕ ΰθάρ

Τϣʺ πϸжϷϾΥπΦϥϸжϷϾЩАϼІΥʺԁ ṓὖτϸж

ϷϾΥπΦϥ πΚϥρ―ΠϣϦοΜϥάρΥ Τϥʻ





※小数点以下四捨五入



※小数点以下四捨五入

N



16 ΚΜϙϡϭ

9 Aiko

6 Vaundy

5 Official dismʾЫϸкИΠϭύν

4 ΉʾKing Gnuʾ Back number

3 My first storyʾ Mrs. green appleʾ ІСАБʾ

2 ᾜ◖ʾ֓ Пϸиʾ ᴧʾMISIAʾ ІϺЫІϱАЎ

ʾNewJeans・AAA・King&Prince・ΜΦϜχΥΤϤʾYOASOBI・ЂϸЗϼЄд
рʾSEKAINOOWARI・ ӻ ʾеиЄϸʾ ◓ʾRADWIMPS

ϸжϷϾπᴰϩϦϥϯ˔ГϰІЕ N=157



1

AKB48ʾ NCT127ʾ BIGBANGʾ Day6ʾ Psyʾ κϝϭϙσʾDALIʾ
Backstreet Boysʾ Deco*27ʾ Oasisʾ syudouʾ Zicoʾ ᴝʾ
ᾛʾPearl Jamʾ DA PUMͥʾЪиЛϽжТϰГϰʾ ờ ṰʾKANA-
BOONʾ REBECCAʾ Flowerʾ TWICEʾ Mr. Childrenʾ Жз˔ЬрϽʾ
һʾCreepy nutsʾ ᴀᴼ◓ʾJustin Bieberʾ ∩46ʾ ΰ∩46ʾ ᴍ
ᵓʾUruʾOne ok rockʾזּ noeulʾ ≤ ʾφΩδʻʾϯрЅϴжϯ
ϺʾLiSAʾ nanaʾ ʾRihwaʾ ῲ   ʾtuki.ʾ Superflyʾ ЂЃр
Ϸ˔иІЌ˔Їʾ‛ӻ ʾṷם ◓ʾΦθιτϋϧΰʾShawn 
Mendesʾ ϸЗʾHYʾFOMAR͚ ʾgoing steadyʾ ТЅТϮУзА
ϼʾAimerʾ Ни˔рʾAdoʾ ʾDa-iCEʾ She is Legendʾ άχϙ



８票 Ыз˔Ё˔иЖ(ΚΜϙϡϭ)

͒ ᵚ χᴸ֠(Vaundy)

５票 ἧψкАϼϬ ΤσΜ(ΚΜϙϡϭ)

３票 Ḯχ ЃІГϰАϼ( Ή)ʾ έμά(ЫϸкИΠϭύν)

２票 First love(宇多田ヒカル)・ kiss hug(Aiko)・雪の華(中島美嘉)・ (ІϺЫІϱАЎ)ʾϾЈжЈж(Mrs.

1 115 ϺкχТϰиЭʾFIRE GROUNDʾ PretenderʾϱϵІЌДϱʾI Love...(Official dism)ʾ ᴦẄ

green apple)ʾЎϴз˔(ІСАБ)ʾṓϘΩϦкЫрГϰАϼ(ΜΦϜχΥΤϤ)ʾЖжϱТжм˔( )ʾ
Sweet memories( ◓)

зФйϱІʾI’m a mess( My first story )ʾḇ ʾKICK BACK( ᾜ◖)ʾ χІ˔О˔Щ˔иʾϸУЕЭЄʾ
kiss hugʾІЕк˔ʾЩ˔ϱТйрЖ(Aiko)ʾ βϥТ϶˔Ўв˔рϼАϺ˔(AKB48)・BACK 2 
U(NCT127) ・Every thingה ΜθΨοΜϘʾἧχḻΜΥ ᵦϬṠΤβ(MISIA)ʾASAP(NewJeans)ʾМйр
Ў(κϝϭϙσ)ʾЭ˔ржϱЕ (DALI)ʾ I Want It That Way( Backstreet Boys сϮрОϱϯה(
(Deco*27 ) ʾLil’ infinity(AAA)ה ʾԁ ʾ╣ ʾẄ (King Gnu)ʾDon‘t look back in 
anger(Oasis)הϺв˔ЕσϸЛЅд(syudou)ה ṐρἧρжЏϷʾЬІЌ˔Уи˔Іϸϱ(ЫϸкИΠϭύ
ν)ʾSPOT!(Zico)ה ρᴨ(Mrs. green apple) ʾσϭπϜσΜϞ(RADWIMPS)ʾ τἄΪϥ(YOASOBI)ʾ
Go(Pearl Jam)ה ( ᾛ)ʾIf...(DA PUMP) הЂϳЍ˔Ѕ(ЪиЛϽжТϰГϰ)

ϸжϷϾπᴰϩϦϥᶚỚ N=133



ʾϯϱДрГϰГϰ(ЂϸЗϼЄдр)ʾОжйж˔Ї( ờ Ṱ)הPart of your 
worldהІЌ˔жϱЕОй˔Жʾ Ϥ (SEKAINOOWARI)ה ΰήʾ ( ӻ Єиה(
ϵАЕ(KANA-BOON)ʾТйрЇ(REBECCA)הϞήΰήπ ϦϥϢΞτ(Flower)ה
TT(TWICE)הtomorrow never knows(Mr. Children) ἧΥה ʾϯрОрЫрχЫ˔ЎʾήΨ
ϣϭϖ( һ)ה ϩϣσΜϜχ(ᴀᴼ◓)הGhost (Justin Bieber) ιΤϣה ψᴝᶚϬꜝϛθ
(еиЄϸ)הMela!( ᴍ )How about youה(ᵓזּ noeul)הЦГиϻϳІ( )ʾһΰοϙο
ϢᾚϥϜϭαϝσΜΰ(φΩδʻ)ʾ︣♠ ─ ┼ (ϯрЅϴжϯϺ)‏ה ᴼ
(LiSA)הGlamorous sky(nana)הкрϽШ˔ФТϰзϯ( ה( (Rihwa)הкЫрІ
χ (ῲ   ה( ᴰ(tuki һϬάϛοᴸה(. Ϭ(Superfly)ה π Πθϣ(ṷ
◓ )ʾϯϱжУг˔(Back number)  !˔ϳϰ˔ϯהζμΪσΜʾІО˔ϼи(RADWIMPS)ה
For the new world( Φθιτϋϧΰ)הIf I can have you(Shawn Mendes) )Best Friendה
ϸЗ)ʾ366 (HY)ה ΤϣᶐϛοϜ(FOMARE)הỴᴱ χ (going steady)יּבֿהχ ο
(ТЅТϮУзАϼ)ה▪ố╩ᴰ(Aimer)֗הρЧЕж(Ни˔р)הẄΊ(Ado)הLet it goהϱЫ
ЀЀϸж(ֳᵊФзϺвϯϷ˔иІЌ˔Ї)ʾCitrus(Da - iCE)הTiny stars (жУжϱУ˂І˔
О˔ІЌ˔˂˂)הBurn my soul(She is Legend) )ϯиϸГиה άχϙ)



考察
ϸжϷϾπϢΨᴰΞᴰ︣χДРв˔ πʺΩϜᵕ Υ Τμθχψʺ
2010πʺⱳτ1990ʺ2000πΚμθʻᵕ ψיּ Ԍ ᶘ
πΚϤʺ2000¤2005χḧτ ϘϦοΜϥ Υ πΚϥάρϬ―Πϥ
ρʺᵕ Υיּ ᶘ Τϣ ᶘ χḧτДРв˔ΰθᴰ︣ΥΩϜϢΨ ω
ϦοΜϥάρΥ Τϥʻⱳτ Τμθ1990τνΜοψʺᵕ χיּ
ϕρϭςΥϘι ϘϦοΜσΜ πΚϥᴦ Υ‰ΜΥʺ2020Ϣ
ϤϜ Ψ Υ μοΜϥάρΤϣʺ Μ₇Τϣ ϙχΚϥᴰ︣χỚϬ
ᴰΞ Υ Μρ―ΠϣϦϥʻApple MusicϞSpotifyσςχІЕз˔Ьр
ϽЂ˔РІπψʺ ӟ χỚϬΣ᷉ϛήϦϥάρϜΚϥʻζϦϣχᶚ
Ớψʺᶘ θκτρμοψˮ ΰΜỚ˯ρΰο ΠϣϦοΜϥʻϘθʺ
ϞʺΚϥΜψἳ◑ϣΥΜϥᴪ πψʺ χ Υһ ΰθỚϬ Μά
ϧΤϣ ΤήϦϥάρϜ Μρ―ΠϣϦϥʻ



άϦτ ΰʺϸжϷϾπϢΨᴰΞỚχзз˔І τνΜοϜʺ2010
ϒχ ΥΩϜ ΤμθΥʺζχⱳτ Τμθχψʺ2020 ϒχ
πΚϤʺ3 τ Υ Τμθ2000 χ ϢϤ2 ӟ μοΜϥʻ
άχάρΤϣʺϸжϷϾπψʺự “ΰοΜϥỚϬᴰΞ Υ Μά
ρΥ ΤϥʻϘθʺϢΨᴰΞᴰ︣χДРв˔ τνΜοψʺ1990
τ35 μοΜϥΥʺϢΨᴰΞỚχзз˔І τνΜοψ13 ΰΤ
μοΜσΜάρΤϣʺζχ τДРв˔ΰθᴰ︣Υ2000 ӟ‭τ
зз˔ІΰθỚΥʺᵕ ΤϣϢϤ◦ⱱήϦοΜϥάρΥיּ Τϥʻự

K-POPΥ πϜ “ΰοΜϥΥʺK-POPχỚτ ΰοΚϘϤ Υ
ϣσΤμθάρʺᴥΠοʺᵕ ∑⁯ψיּ ᶘ χ Υϕρϭς
πΚϥΥʺֽ῎χỚϒχ ϜΚϘϤ ϣσΤμθάρΤϣʺϸжϷϾ
πψ ῎πỚϬᴰΞ Υ ΜρΜΞάρΥ ϙ︡Ϧϥʻ



5. カラオケで同伴者が歌っていた曲を聴いて、自分にとって
新しい曲だという発見をすることがありますか？ n=111

※小数点以下四捨五入

N



※小数点以下四捨五入

N



―╔

9ɨ χ ΥʺϸжϷϾπ ΥᴰμοΜθỚϬיּ
Μοʺꜛ τρμο ΰΜỚιρΜΞ ᾋϬβ
ϥάρΥΚϥρᵕ ΰʺζχΞκχʺ8ɨ ӟ χ
ΥʺϸжϷϾπ ʺΥᴰμοיּ ϛο ΜθỚ
ϬῨΦτσμθάρΥΚϥρᵕ ΰθʻάϦϣχ
άρΤϣʺϸжϷϾψʺ ιτỚϬ ϥЮДϰϯ
ρΰοṐ ΰοΜϥρΜΞάρΥ ΰθʻ



※小数点以下四捨五入

N



※小数点以下四捨五入

N



ᵕ χיּ 8ᶤχ ΥʺϸжϷϾχ ( Ӫσ
Ớ)ΥΚϥρᵕ ΰθʻỚΥ τσϥϘπχṍ
ḧρΰοʺ 4ᶤχᵕ Υʺ1ΤὮӟיּ
πΚϥρ ΠθΥʺζϦηϦ 2ᶤχᵕ Υʺ1יּ
ΤὮ / ӟ 1 ρᵕ ΰοΣϤʺϞϞ
ωϣνΦψΚϥϜχχʺỚΥ τσϥϘπψ
Κϥ χṍḧϬ βϥάρΥ Τϥʻ

―╔



F.セレンディピティ



F . 何かを選ぶ際に最も重視するもの

N=110



考察
最も多数を占めたのは、＜e.あなたの直感や新しく発見したという感覚＞、すなわちセレンディピティである。

自分だけが得た、新しいモノやコトを重視しているメンバーがクラスのおよそ3分の２に達している。

この結果について、以下の2つの要因が考えられる。

①スマホという個別のデバイスで、各自が情報を得ることになったことにより、「共通の話題を、同じソースで共有

する」という現象が起こりにくくなったこと。その根拠として、＜a.テレビなどに出演している有名人などの意見＞

を選択した人は皆無、＜b.インフルエンサーや、SNSで影響力のある人の意見＞を選択した人は、わずか４人に留

まった。

②スマホを通じて誰もが発信者となり、なおかつ自分自身の「好きなモノやコト」をSNSやセットリストなどで集積

させていくという、＜嗜好と発信の個別化＞が常態化したこと。この現象を、＜1人1ジャンル＞＜1人１メディア＞

と定義する。

したがって事業者側は、「あなただけの特別なモノやコト」を演出し、セレンディピティを惹起することが重要とな

る。そのために、AIを用いた各自のデータに基づくリスティング広告などは、さらに精緻を極め、表現手段も多岐に

わたるようになると予期される。


